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Пояснительная записка
Создание благоприятных условий для предпринимательской деятельности является одним из основных стратегических факторов устойчивого развития Республики Беларусь.
Раскрепощение деловой инициативы и развитие креативности граждан способствуют формированию конкурентной среды, активизации инновационной деятельности, созданию рабочих мест, насыщению рынка товарами, повышению уровня жизни граждан. В этой связи одним из приоритетных направлений социально-экономического развития Беларуси является развитие человеческого потенциала и предприимчивости.
Формирование предпринимательского мышления должно стать неотъемлемым элементом в национальной системе образования, так как сегодняшние школьники в самое ближайшее десятилетие будут определять благосостояние страны, накапливать ее потенциал в экономической, научной и культурных сферах, обеспечивать безопасность государства. Необходимость формирования предпринимательского мышления в школе вызвана требованием воспитания членов общества, способных действовать в современных рыночных условиях, правильно оценивать экономические процессы и эффективно участвовать в них.
Актуальность обучения также обусловлена противоречиями между требованиями к подготовке молодого поколения, вступающего в жизнь в новых, непрерывно и быстро меняющихся экономических и социальных условиях, и недостаточной разработанностью педагогических основ их осуществления; между требованиями  научно-технического прогресса к кадровому потенциалу бизнеса и недостаточной разработанностью сущности процесса формирования предпринимательских компетенций выпускников школ; между требованиями работодателей, нуждающихся в активных, результативных, компетентных молодых сотрудниках и подготовленностью учащихся к будущей самостоятельной трудовой деятельности, адаптации к деловой активности и построению успешной карьеры.
Программа дополнительного образования «Юный предприниматель» (базовый уровень, социально-экономический профиль)  разработана на основе типовой программы дополнительного образования детей и молодежи, утвержденной Министерством образования Республики Беларусь в 2012 году.
Цель программы: воспитание личности, способной ориентироваться в современных социально- экономических условиях, принимать самостоятельные решения, активно участвовать в экономических процессах, занимать активную гражданскую позицию.
Задачи программы:
-  обучение учащихся основам экономических знаний;
-  воспитание у учащихся позитивной жизненной позиции, готовности к труду на благо Родины;
-  формирование у учащихся предпринимательских компетенций;
-  содействие профессиональному самоопределению учащихся.
При обучении учащихся по данной программе целесообразно использовать деятельностный подход: обучение идет параллельно с процессом создания и работы школьной бизнес-компании. Программа включает теоретическую часть и практические занятия (практикумы, исследовательские и творческие работы, конференции,  деловые и ролевые игры, игровое моделирование и др.) и рассчитана на учащихся 14-17 лет. Продолжительность обучения по данной программе - 0,5 учебных года, количество часов – 32.
 
Учебно-тематический план  
	№п/п
	Наименование разделов, тем
	Всего часов
	Теорет.
	Практич.

	1
	Вводное занятие
	1
	1
	-

	2
	Сущность предпринимательства
	10
	5
	5

	2.1
	Что такое предпринимательство
	2
	1
	1

	2.2
	Предпринимательская деятельность и её виды
	2
	1
	1

	2.3
	Как стать успешным предпринимателем
	2
	1
	1

	2.4
	Рынок и рыночные отношения
	2
	1
	1

	2.5
	Бизнес-коммуникации
	2
	1
	1

	3
	Организация собственного дела
	14
	4
	10

	3.1
	Модели и стратегии, процессы и риски
	2
	1
	1

	3.2
	Бизнес-планирование
	4
	1
	3

	3.3
	Правовые аспекты организационных вопросов
	2
	1
	1

	3.4
	Как правильно подобрать кадры и организовать их эффективную работу
	2
	1
	1

	3.5
	Основы маркетинга
	2
	1
	1

	3.6
	Реализация бизнес-плана
	2
	 
	2

	4
	Финансовая эффективность бизнеса
	6
	3
	3

	4.1
	Учет и бухгалтерия. Расчеты и банки
	2
	1
	1

	4.2
	Инвестиции и затраты. Цены, выручка и прибыль
	2
	1
	1

	4.3
	Финансовая эффективность
	2
	1
	1

	5
	Итоговое занятие
	1
	 
	1

	Всего
	 
	32
	13
	19


 
Содержание программы
1.          Вводное занятие.
Комплектование объединения по интересам. Вводный инструктаж по правилам безопасного поведения на занятиях. Ознакомление учащихся с программой объединения по интересам. Режим работы объединения по интересам. Права и обязанности учащихся.
2. Сущность предпринимательства
2.1. Что такое предпринимательство.
Определения предпринимательства. Классификация предпринимательства. Социальные роли предпринимателя. Частное и коллективное предпринимательство. Лидерство в предпринимательстве. Оценка готовности к предпринимательству.
Практическая работа: игровое моделирование – составление автопортрета «Я – будущий предприниматель».
2.2. Предпринимательская деятельность и её виды.
Предпринимательская деятельность и её виды. Организационно-правовые формы предпринимательства. Права и обязанности лиц, занимающихся предпринимательской деятельностью. Разрешения. Охрана труда и техника безопасности.
Практическая работа: экономический тренинг «Наказы юному предпринимателю».
2.3. Как стать успешным предпринимателем.
Понятия «успех» и «неудача» в предпринимательстве. Типы мотивации в предпринимательстве. Обучение на ошибках и достижениях. Выбор идеи из личных приоритетов. Развитие предприимчивости.
Практическая работа: творческая работа «Лестница успеха».
2.4. Рынок и рыночные отношения.
Рынок: спрос, предложение, конъюнктура. Макро- и микросреда. Рынки – промышленный и потребительский. SWOT-анализ. Конкурентные преимущества. Потребители. Конкуренты. Поставщики. Партнеры. Выбор идеи из рыночных соображений, инновации и копирование.
Практическая работа: составление SWOT-анализа.
2.5. Бизнес-коммуникации.
Понятие и функции бизнес-коммуникаций. Деловой этикет. Полезные связи. Выступление. Общение. Влияние. Переговоры – подготовка, проведение. Продажи – цели и этапы. Барьеры взаимопонимания. Презентация. Совещание. Звонки по телефону и видеоконференции. “Круглая методика” - решения проблем.
Практическая работа: пресс-конференция «Навстречу друг другу»
3. Организация собственного дела
3.1. Модели и стратегии, процессы и риски.
Выбор идеи, исходя из ресурсов. Бизнес-модели. Бизнес-стратегии. Бизнес-процессы и регламенты. Риски и их минимизация. Самострахование и страхование.
Практическая работа: разработка бизнес-модели.
3.2. Бизнес-планирование.
Виды бизнес-планов. Принципы бизнес-планирования. Разделы бизнес-планов. Виды деятельности бизнес-компании. Подготовка бизнес-плана проекта. Экспертиза бизнес-плана. Регулярное бизнес-планирование. Коммерческая тайна.
Практическая работа: разработка бизнес-плана компании.
3.3. Правовые аспекты организационных вопросов.
Правовая база бизнеса. Цель и задачи, содержание и структура компании. Требования к компании (доходность, безопасность, малозатратность, партнерство). Создание и ликвидация компании. Оценка деятельности компании. Отчеты и их анализ.
Практическая работа: правовая викторина.
3.4. Как правильно подобрать кадры и организовать их эффективную работу.
Классификация профессий. Определение функции и обязанностей. Выбор кандидатов. Найм. Адаптация. Мотивация. Командообразование. Конфликты. Увольнение. Анализ кадров.
Практическая работа: деловая игра «Отдел кадров», викторина «Мир профессий».
3.5. Основы маркетинга.
Что такое маркетинг. Виды маркетинга. Основные законы маркетинга. Исследования и организация деятельности на рынке товаров, услуг и ценных бумаг. Роль маркетинга в приспособлении производства к требованиям рынка. Продвижение товаров от производителя к потребителю. Кто такой маркетолог? Стратегия маркетинга. Комплекс маркетинга. График и бюджет маркетинга. Оценка эффективности мероприятий. Взаимодействие с консультантом и другими организациями.
Практическая работа: составление плана маркетинговых мероприятий и его бюджета.
3.6. Реализация бизнес-плана.
Проектирование, снабжение, помещение, оборудование, материалы, производство, логистика. Технологии и инновации. Доступность. Эргономика. Экологичность.
Практическая работа: ролевая игра «Бизнес-компания».
4. Финансовая эффективность бизнеса
4.1. Учет и бухгалтерия. Расчеты и банки.
Назначение бухгалтерского учета, виды бухучета. Счета и баланс. Документация. Обязательная отчетность. Финансовый контроль. Расчеты наличными. Касса и операции. Расчеты безналичные. Документы при расчетах.
Взаимодействие с банком. Расчетно-кассовое обслуживание банков. Банковские услуги. Электронные платежи. Выписка банка.
Практическая работа: деловая игра «Банк».
4.2. Инвестиции и затраты. Цены, выручка и прибыль.
Виды инвестиций. Источники инвестиций. Направления для инвестирования. Обоснованность инвестиций.
Отличие затрат от расходов. Виды затрат – переменные и постоянные, производительные и непроизводительные. Состав и структура затрат. Экономическое обоснование цен. Виды доходов в бизнесе. Анализ отчета о прибылях и убытках. Распределение прибыли.
Практическая работа: деловая игра «Поиск инвесторов».
4.3. Финансовая эффективность.
Абсолютные и относительные показатели. Задолженности. Оборачиваемость. Оценка устойчивости и безубыточности проекта в условиях неопределенности и рисков.
Практическая работа: оценка финансовой эффективности бизнес-компании.
5. Итоговое занятие.

Формы и методы реализации программы
При проведении занятий целесообразно использовать разнообразные формы проведения занятий: лекции для объяснения теоретического материала, семинары, практикумы, конференции, моделирование и проектирование. С учетом того, что реализация данной программы может идти параллельно с процессом создания школьной бизнес-компании, на первое место выходит деятельностный подход в обучении, то есть обучение в процессе деятельности.
Формой  подведения результатов образовательного процесса может стать выставка продукции школьной бизнес-компании, защита творческого проекта.
Важную роль в реализации данной программы играет социальное партнерство: взаимодействие с другими учебными заведениями, представителями бизнеса, промышленными предприятиями, общественными организациями.

Ожидаемые результаты
Реализация программы позволит:
осознать учащимися роль экономики и бизнеса в формировании условий жизни, состоянии общества и окружающей среды,
понять значение образования, усвоить модели эффективного социально-экономического поведения и успешной профессиональной деятельности,
стать активными и ответственными участниками общественных процессов и преобразований.
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